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Conception du module :

L’objectif de ce cours est d’approfondir la notion de commerce équitable, sous ses aspects
conceptuels et appliqués, et d’apporter aux étudiants les éléments utiles a I'élaboration et a
la gestion de projets de commerce équitable. Ce cours privilégie l'interactivité et la mise en
situation.

Programme :

Le cours comprend deux volets :
= Un volet théorique avec :
- Une présentation des enjeux et des propositions du commerce équitable face a ces
enjeux, notamment :
oLa situation des petits producteurs
oLe commerce équitable : un élément de réponse crédible ?
oLes labels et les chartes du commerce équitable
oLes réseaux du commerce équitable
Etc ...
- Une présentation des éléments a considérer pour I'élaboration ou la gestion d’'un
projet de commerce équitable, notamment :
oLa maitrise des critéres et des progrés dans les pays producteurs
oLes perspectives de développement du commerce équitable dans les pays consommateurs
oLe rbéle des consommateurs et des institutions
oLes circuits de distribution
Etc ...
Cette partie s’appuiera sur I'analyse d’exemples de projets de commerce équitable passés
Ou en cours.

= Un volet pratique consistant en ['élaboration par équipe d’un projet de
commerce équitable sur un produits non traditionnel (i.e hors café, thé, cacao
etc...) dans un pays du Sud.
Les étudiants auront pour mission, par équipe, de formaliser le « business plan » de leur
projet et de le confronter point par point aux éléments vus en cours afin de répondre aux
questions suivantes :
- Ce projet est-il réaliste et viable ? Quels moyens nécessite-t-il ?
- Peut-il répondre aux criteres du commerce équitable ?
- Quelles sont les difficultés attendues et les moyens a mettre en ceuvre pour les dépasser ?
- Comment s’assurer de la maitrise des criteres du commerce équitable sur ce projet et
comment faire en sorte qu’il réponde aux enjeux du pays producteur ?
- Quels circuits de distribution sont envisageables ?
- Le projet est-il en adéquation avec les attentes du consommateur et sinon comment le
sensibiliser ?
- Etc...




L’évaluation aura lieu pendant les séances, et sera fondée sur le travail -par équipe-
d’élaboration et d’analyse du projet avec la pondération suivante : présentation d'un
« business plan » schématique (50%) et analyse d’un « business plan » d’une autre équipe
au vu des questions posées par le cours (50%).
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